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集团遍地开花，公司后劲充足 
—贵州茅台（600519.SH）公司事件点评报告 
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基本数据 2022-12-30 

当前股价（元） 1727 

总市值（亿元） 21695 

总股本（百万股） 1256 

流通股本（百万股） 1256 

52 周价格范围（元） 1350-2051.23 

日均成交额（百万元） 5948.67 

 

市场表现 

 

资料来源：Wind，华鑫证券研究 
   
 

相关研究  
1、《贵州茅台（600519）：业绩符

合预期，行稳致远向前看》2022-

12-30 

2、《贵州茅台（600519）：扩产保

驾护航，前瞻性布局中长期》2022-

12-17 

3、《贵州茅台（600519）：首次特

别分红，股东增持显信心》2022-

11-30   

 

2022 年 12 月 30 日，以“将美进行到底”为主题的茅台集团

2023 年度市场工作会在三亚海棠湾茅台度假村举行。 

 

投资要点 

▌2022 年圆满收官，践行五合营销法 

2022 年茅台集团首提“五合营销法”（即资源整合，实施主
动营销；数字融合，实施数字营销；文化相合，实施文化营
销；品牌聚合，实施品牌营销；管服结合，实施服务营
销），开启营销“美时代”。在集团一盘棋引领下，茅台家
族中各重要产品发展齐头并进，其中股份公司营收破千亿、
茅台 1935 站稳千元价格带、茅台葡萄酒、茅台保健酒、茅台
悠蜜等板块在明确定位后亦有亮眼表现。 

2022 年茅台集团预计营收 1364 亿元，同增 16.5%，利润总额

911 亿元，同增 17.3%。其中预计公司 2022 年总营收 1272 亿
元（其中茅台酒 1077 亿元，同增 15.2%；系列酒 157 亿元，
同增 24.7%），同增 16.2%；归母净利润 626 亿元，同增
19.33%。 

▌ 实施 23253 战略，系列酒目标 200 亿 

茅台制定“23253”市场战略，即畅通内外双循环，把握产
品、渠道、消费者三个全生命周期，打好“茅台家族 集团出
品”“茅台酱香 股份出品”两张牌，坚持五合营销法，构建
三个利益、情感、命运三个生命共同体。此外，2023 年系列
酒目标 200 亿，打造茅台 1935、茅台王子酒（酱香经典）、
茅台王子酒（金王子）、汉酱酒、茅台迎宾酒（紫）五大单

品。与此同时，停产汉酱酒（茅）、500ml 茅台王子酒（珍
品）、2.5L 茅台迎宾酒、赖茅（精典）、赖茅（珍藏）、
500ml赖茅（生肖）、500ml飞天迎宾 7款产品。 

▌ 盈利预测 

根据 2022 年生产经营情况，预计 2022-2024 年 EPS 为
49.84/58.66/68.48 元，当前股价对应 PE 分别为 35/29/25
倍，维持“买入”投资评级。 

 

▌ 风险提示 

宏观经济下行风险、疫情拖累消费、产能扩张不及预期、直
营增长不及预期、改革进程不及预期、批价快速上行等。 
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预测指标 2021A 2022E 2023E 2024E 

主营收入（百万元） 109,464 127,202 147,404 168,966 

增长率（%） 11.7% 16.2% 15.9% 14.6% 

归母净利润（百万元） 52,460 62,603 73,690 86,024 

增长率（%） 12.3% 19.3% 17.7% 16.7% 

摊薄每股收益（元） 41.76 49.84 58.66 68.48 

ROE（%） 26.6% 27.0% 27.0% 26.8% 
 

资料来源：Wind，华鑫证券研究 
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公司盈利预测（百万元） 
 
资产负债表 2021A 2022E 2023E 2024E 

流动资产: 

现金及现金等价物 51,810 85,199 127,750 176,517 

应收款 33 976 1,010 1,018 

存货 33,394 35,938 36,473 37,704 

其他流动资产 135,528 135,776 135,977 136,109 

流动资产合计 220,766 257,889 301,210 351,348 

非流动资产: 

金融类资产 135,067 135,267 135,417 135,517 

固定资产 17,472 17,701 17,078 16,162 

在建工程 2,322 929 372 149 

无形资产 6,208 5,898 5,588 5,293 

长期股权投资 0 0 0 0 

其他非流动资产 8,400 8,400 8,400 8,400 

非流动资产合计 34,403 32,927 31,437 30,003 

资产总计 255,168 290,816 332,647 381,351 

流动负债: 

短期借款 0 0 0 0 

应付账款、票据 2,010 2,396 2,553 2,649 

其他流动负债 43,186 43,186 43,186 43,186 

流动负债合计 57,914 58,476 59,066 59,723 

非流动负债: 

长期借款 0 0 0 0 

其他非流动负债 296 296 296 296 

非流动负债合计 296 296 296 296 

负债合计 58,211 58,773 59,362 60,019 

所有者权益 

股本 1,256 1,256 1,256 1,256 

股东权益 196,958 232,043 273,284 321,332 

负债和所有者权益 255,168 290,816 332,647 381,351 
 
  
现金流量表 2021A 2022E 2023E 2024E 

净利润 55721 66387 78086 91060 

少数股东权益 3260 3784 4396 5036 

折旧摊销 1469 1475 1475 1418 

公允价值变动 -2 0 0 0 

营运资金变动 3581 -2973 -30 -614 

经营活动现金净流量 64029 68674 83927 96899 

投资活动现金净流量 -5562 965 1030 1039 

筹资活动现金净流量 -25078 -31302 -36845 -43012 

现金流量净额 33,388 38,337 48,112 54,926  

 
 
利润表 2021A 2022E 2023E 2024E 

营业收入 109,464 127,202 147,404 168,966 

营业成本 8,983 9,942 11,171 12,018 

营业税金及附加 15,304 19,207 22,111 25,176 

销售费用 2,737 3,307 3,685 4,140 

管理费用 8,450 8,204 9,434 10,645 

财务费用 -935 -2,386 -3,577 -4,942 

研发费用 62 72 83 96 

费用合计 10,315 9,198 9,625 9,938 

资产减值损失 -13 -5 -4 -3 

公允价值变动 -2 0 0 0 

投资收益 58 60 65 70 

营业利润 74,751 88,927 104,570 121,912 

加:营业外收入 69 55 50 45 

减:营业外支出 292 50 45 40 

利润总额 74,528 88,932 104,575 121,917 

所得税费用 18,808 22,544 26,489 30,857 

净利润 55,721 66,387 78,086 91,060 

少数股东损益 3,260 3,784 4,396 5,036 

归母净利润 52,460 62,603 73,690 86,024  
  
主要财务指标 2021A 2022E 2023E 2024E 

成长性 

营业收入增长率 11.7% 16.2% 15.9% 14.6% 

归母净利润增长率 12.3% 19.3% 17.7% 16.7% 

盈利能力 

毛利率 91.8% 92.2% 92.4% 92.9% 

四项费用/营收 9.4% 7.2% 6.5% 5.9% 

净利率 50.9% 52.2% 53.0% 53.9% 

ROE 26.6% 27.0% 27.0% 26.8% 

偿债能力 

资产负债率 22.8% 20.2% 17.8% 15.7% 

营运能力 

总资产周转率 0.4 0.4 0.4 0.4 

应收账款周转率 3301.2 130.4 146.0 165.9 

存货周转率 0.3 0.8 0.9 1.0 

每股数据(元/股) 

EPS 41.76 49.84 58.66 68.48 

P/E 41.4 34.7 29.4 25.2 

P/S 19.8 17.1 14.7 12.8 

P/B 11.4 9.8 8.4 7.2  
资料来源：Wind、华鑫证券研究 
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▌ 食品饮料组介绍 
 
孙山山：经济学硕士，5 年食品饮料卖方研究经验，全面覆盖食品饮料行业，

聚焦饮料子板块，深度研究白酒行业等。曾就职于国信证券、新时代证券、国

海证券，于 2021 年 11 月加盟华鑫证券研究所担任食品饮料首席分析师，负责

食品饮料行业研究工作。获得 2021 年东方财富百强分析师食品饮料行业第一

名、2021 年第九届东方财富行业最佳分析师食品饮料组第一名和 2021 年金麒

麟新锐分析师称号。注重研究行业和个股基本面，寻求中长期个股机会，擅长

把握中短期潜力个股；勤于思考白酒板块，对苏酒有深入市场的思考和深刻见

解。 

何宇航：山东大学法学学士，英国华威大学硕士，取得法学、经济学双硕士学

位，2 年食品饮料卖方研究经验。于 2022 年 1 月加盟华鑫证券研究所，负责调

味品行业研究工作。 
 
 

▌ 证券分析师承诺 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为

证券分析师，以勤勉的职业态度，独立、客观地出具本报告。本报告清晰准确

地反映了本人的研究观点。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体推

荐意见或观点而直接或间接收到任何形式的补偿。 

 

▌ 证券投资评级说明 

股票投资评级说明： 

 投资建议 预测个股相对同期证券市场代表性指数涨幅 

1 买入 > 20% 

2 增持 10% — 20% 

3 中性 -10% — 10% 

4 卖出 < -10% 

行业投资评级说明： 

 投资建议 行业指数相对同期证券市场代表性指数涨幅 

1 推荐 > 10% 

2 中性 -10% — 10% 

3 回避 < -10% 

以报告日后的 12 个月内，预测个股或行业指数相对于相关证券市场主要指数

的涨跌幅为标准。 

相关证券市场代表性指数说明：A 股市场以沪深 300 指数为基准；新三板市场

以三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针对做市转让标的）为基

准；香港市场以恒生指数为基准；美国市场以道琼斯指数为基准。 
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▌ 免责条款 

华鑫证券有限责任公司（以下简称“华鑫证券”）具有中国证监会核准的证券

投资咨询业务资格。本报告由华鑫证券制作，仅供华鑫证券的客户使用。本公

司不会因接收人收到本报告而视其为客户。 

本报告中的信息均来源于公开资料，华鑫证券研究部门及相关研究人员力求准

确可靠，但对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。我们已力求报告内容

客观、公正，但报告中的信息与所表达的观点不构成所述证券买卖的出价或询

价的依据，该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务

状况以及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。投资者应当对

本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时结合各自的投资目的、财务状

况和特定需求，必要时就财务、法律、商业、税收等方面咨询专业顾问的意

见。对依据或者使用本报告所造成的一切后果，华鑫证券及/或其关联人员均不

承担任何法律责任。本公司或关联机构可能会持有报告中所提到的公司所发行

的证券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾

问或者金融产品等服务。本公司在知晓范围内依法合规地履行披露。 

本报告中的资料、意见、预测均只反映报告初次发布时的判断，可能会随时调

整。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更改。在不同时期，华鑫证券可

能会发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告。华鑫证券没有将

此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。 

本报告版权仅为华鑫证券所有，未经华鑫证券书面授权，任何机构和个人不得

以任何形式刊载、翻版、复制、发布、转发或引用本报告的任何部分。若华鑫

证券以外的机构向其客户发放本报告，则由该机构独自为此发送行为负责，华

鑫证券对此等行为不承担任何责任。本报告同时不构成华鑫证券向发送本报告

的机构之客户提供的投资建议。如未经华鑫证券授权，私自转载或者转发本报

告，所引起的一切后果及法律责任由私自转载或转发者承担。华鑫证券将保留

随时追究其法律责任的权利。请投资者慎重使用未经授权刊载或者转发的华鑫

证券研究报告。 
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