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2024年 02月 25日 行业研究●证券研究报告

食品饮料 行业专题报告

回乡见闻之二：潜心耕耘，也无风雨也无晴

投资要点

春节期间，我们团队成员返乡，记录了全国六省七市春节的观察和感受，分别

为浙江湖州、四川成都、河北唐山、河南商丘睢县、山东菏泽、山东泰安新

泰、新疆乌鲁木齐，样本以北方城市、三四五线城市居多，通过我们的回乡观

察，希望给投资者提供更全面更真实的视角。我们从收入及预期、渠道变迁、

送礼趋势、商超调研等维度记录了多省的变化，并总结为宏观、微观两篇报

告。本文主要为微观层面的相关见闻，虽然过去一年消费企业经营面临需求疲

软、成本压力、竞争加剧等问题，但是终端调研中依旧发现了很多亮点，如海

天库存压力已逐步缓解、rio强爽势头正浓、三只松鼠布局商超进展迅速、零

食量贩店遍地开花。2024年我们认为要继续保持谨慎乐观的态度，积极挖掘

个股机会。春节行业微观观察具体如下：

（1）白酒：无论经济发达还是欠发达地区，商务送礼场景以高端酒为主，尚

未感受到降级趋势；聚饮场景中高端酒比例下降明显，走亲访友送礼价位段多

在 300元以下。此外，全国低度酒偏好多于高度酒，本地品牌在各地销售势头

不减。

（2）调味品：海天味业龙头地位稳固，在各地均为销售头牌，生产日期新鲜

货龄较轻，普遍来看，海天产品货龄在 1-2个月左右。千禾品牌在南北七市中

均看到布局，味极鲜凭借低价普及度高。厨邦虽在各地均有产品销售，但主力

产品较少、货龄各地不均，未来仍有较大提升空间。

（3）乳饮制品：乳制品中伊利、蒙牛竞争激烈，折扣力度大，春节送礼下高

端产品线销售良好，货龄新鲜；部分地区出现常温酸奶销售好于高端白奶的情

况。非乳饮品中，rio强爽势头强劲，多地布局、堆头亮眼。

（4）小食品：三只松鼠今年在线下商超布局迅速，年货礼盒堆头显眼；甘源

进军北方，多地出现铺货，货架堆头显眼。洽洽依旧是商超最亮的仔，瓜子中

的翘楚。线下零食量贩渠道遍地开花，大部分城市零食折扣店均有看到。

投资建议：

（1）估值面：截至 24/2/23食品饮料（申万）PE-ttm为 24.73x，处于 2010
年 1月以来的 16%分位，处于超跌状态，其中白酒（申万）为 24.97x，处于

2010年 1月以来的 37%分位，考虑到白酒行业蓄水池对收入和利润的调节作

用，目前白酒估值处于历史更低位置。从估值层面，食品饮料均具有配置价

值。

（2）基本面：白酒：中长期来看，行业调整期重点关注业绩稳定性强的高端

白酒和区域酒。1）短期来看，目前酒企春节旺季基本结束，后续即将进入节

后淡季，春节销售略超预期，但是否具有持续性还需要关注两个重要节点，一

是春糖酒企策略及经销商进货意愿，二是端午真实动销情况。2）中长期来

看，继续关注行业下行期龙头企业的政策，建议从长远时间来看，有利于行业

及公司长期发展的政策都可不必过分解读。食品：中长期来看，一方面关注具

有估值优势和分红预期的赛道和公司，如伊利股份、双汇发展；另一方面关注

符合当下消费趋势，长期逻辑顺短期有催化的赛道，如预制菜、零食、宠物

等。短期来看，大众品公司春节旺季已接近尾声，各公司将结合春节销售情况

制定 24年目标和战略，建议积极关注公司层面打法。

关注标的：贵州茅台、五粮液、泸州老窖、山西汾酒、今世缘、古井贡酒、迎

驾贡酒、口子窖；伊利股份、双汇发展等。

风险提示：食品安全问题；业绩不及预期；宏观经济增长不及预期；居民消费

意愿下滑等；草根调研数据或因调研样本不足或数据获取方法存在缺陷等问题

投资评级 同步大市-A维持

首选股票 评级

600519.SH 贵州茅台 买入-A
603369.SH 今世缘 买入-B
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导致结果与实际情况存在偏差；草根调研有较强主观性，仅代表访谈人员个人

感受，对地区及行业认知可能存在偏差；微观调研结果仅供参考，不构成投资

建议。
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前言

春节期间，我们团队成员返乡，记录了全国六省七市春节的观察和感受，分别为浙江湖州、

四川成都、河北唐山、河南商丘睢县、山东菏泽、山东泰安新泰、新疆乌鲁木齐，样本以北方

城市、三四五线城市居多，通过我们的回乡观察，希望给投资者提供更全面更真实的视角。我

们从收入及预期、渠道变迁、送礼趋势、商超调研等维度记录了多省的变化，并总结为宏观、

微观两篇报告。本文主要为微观层面的相关见闻，虽然过去一年消费企业经营面临需求疲软、

成本压力、竞争加剧等问题，但是终端调研中依旧发现了很多亮点，如海天库存压力已逐步缓

解、rio强爽势头正浓、三只松鼠布局商超进展迅速、零食量贩店遍地开花。2024年我们认为

要继续保持谨慎乐观的态度，积极挖掘个股机会。春节行业微观观察具体如下：

（1）白酒：无论经济发达还是欠发达地区，商务送礼场景以高端酒为主，尚未感受到降级

趋势；聚饮场景中高端酒比例下降明显，走亲访友送礼价位段多在 300元以下。此外，全国低

度酒偏好多于高度酒，本地品牌在各地销售势头不减。

（2）调味品：海天龙头地位稳固，在各地均为销售头牌，生产日期新鲜货龄较轻，普遍来

看，海天产品货龄在 1-2个月左右。千禾在南北七市中均看到布局，味极鲜凭借低价普及度高。

厨邦虽在各地均有产品销售，但主力产品较少、货龄各地不均，未来仍有较大提升空间。

（3）乳饮制品：乳制品中伊利、蒙牛竞争激烈，折扣力度大，春节送礼下高端产品线销售

良好，货龄新鲜；部分地区出现常温酸奶销售好于高端白奶的情况。非乳饮品中，rio强爽势头

强劲，多地布局、堆头亮眼。

（4）小食品：三只松鼠今年在线下商超布局迅速，年货礼盒堆头显眼；甘源进军北方，多

地出现铺货，货架堆头显眼。洽洽依旧是商超最亮的仔，瓜子中的翘楚。线下零食量贩渠道遍

地开花，大部分城市零食折扣店均有看到。

一、 河北唐山

1、白酒：主流价位 100-300元，聚餐高端酒水减少

白酒送礼规格100-300元左右，聚餐宴席中高端酒水减少。唐山酒风豪迈，当地人在社交场

合追求饮酒量大，因此消费度数偏低，以38度、42度为主；唐山GDP处于全省前列，白酒消费

水平也高于省份平均，宴席主流价位在100-300元，送礼规格相同。

品牌偏好上，低端酒水主要以省内品牌为主，金六福今年因其较大的折扣力度在商超、烟

酒店场景都表现较好，是最畅销的品牌；本地品牌的山庄老酒、板城销售也较为不错。

高端酒水消费方面有所减少，商超内最高档次为八代普五，家庭聚餐中茅台飞天被千元价

位产品取代，其中国窖1573因其低度口感较受本地人欢迎。

表 1：河北唐山白酒调研

调研场所 品牌 产品
原价

（元）

现价

（元）
折扣 生产日期

是否最畅

销品牌

最畅销产

品
备注

商超 贵州茅台 飞天 - - - 无产品

五粮液 普五 1399 - -
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调研场所 品牌 产品
原价

（元）

现价

（元）
折扣 生产日期

是否最畅

销品牌

最畅销产

品
备注

低度五粮

液
799 - -

泸州老窖 国窖 1573 698 - -
洋河 海之蓝 178 158 89% 是

天之蓝 398 388 97%
梦之蓝 - - - 无产品

金六福 花开福到 99 59 60% 240103 是 是

酒福运 188 109 58%
双福盈门 178 138 78%

浏阳河 九州王 99 59 60%
山庄 皇家窖藏 168 99 59% 231205 是

板城
板城和顺
1975 238 128 54% 是

楼盘底商

烟酒店
金六福 120 70 58% 是 是

洋河 海之蓝 100+
山庄老酒 80

资料来源：草根调研，华金证券研究所

图 1：河北唐山商超调研白酒 图 2：河北唐山商超调研白酒

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

2、调味品：主流品牌销售较好，酱油蚝油货龄新鲜

酱油：千禾、海天堆头最多，千禾销售情况最好，千禾味极鲜以低价取胜；酱油各大品牌

货龄都很新鲜，其中海天、厨邦、千禾大多为23年11月后生产，货龄平均在一个月左右，李锦

记货龄相对较长，在四个月左右。

食醋：品牌差异不明显，恒顺、紫林有堆头和折扣，其他品牌存在度较低；紫林货龄新鲜，

恒顺货龄较长。

蚝油：东古蚝油凭借低价最为畅销；海天、东古货龄都很新鲜，货龄在一个月左右。

火锅底料：海底捞知名度最高、销售最好；本地品牌杂牌众多，价格更低廉，红太阳陈列

最多；海底捞相对货龄新鲜，在两个月左右，草原红太阳货龄较长，在三四个月。

表 2：河北唐山调味品调研

类别 调研场所 品牌 产品
原 价
（元）

现 价
（元）

折扣 生产日期
是否最畅
销品牌

最畅销产
品
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类别 调研场所 品牌 产品
原 价
（元）

现 价
（元）

折扣 生产日期
是否最畅
销品牌

最畅销产
品

酱油 商超 海天
海天生抽

酱油
14.9 9.9 66% 231119

味极鲜 9.9 231223 是

草菇老抽
酱油

24.9 9.9 40% 231114

厨邦 酱酒 27.9 9.9 35% 240110 是

鲜味生抽 13.9 9.9 71% 231221
上色老抽 14.9 9.9 66% 240101

千禾
味极鲜生
抽酱酒

23.9 8.9 37% 240115 是 是

生抽酱油 9.9 8.9 90% 231027
零添加老

抽
9.9 8.9 90% 231213

李锦记 金标生抽 16.9 230807

食醋 商超 恒顺
镇江香醋

2L 17.8 14.9 84% 230928

紫林 山西陈醋 13.9 7.9 57% 231224 是

蚝油 商超 海天
上等蚝油
700g

9.8 6.9 70% 231125

东古 上等耗油 7.5 4.9 65% 231217 是

火锅底料 商超 海底捞 清汤 16.8 12.9 77% 231216 是

清油 16.5 12.9 78% 231124
菌汤 15.8 12.9 82% 230924

草原红太阳 三线骨汤 12.5 - 230913
清汤 6.9 - 231024
菌汤 8.9 - 230913
番茄 12.5 - 231109 是

资料来源：草根调研，华金证券研究所

图 3：河北唐山商超调研调味品 图 4：河北唐山商超调研调味品

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

3、乳饮制品：露露畅销，蒙牛次之，货龄新鲜，折扣力度大

乳制品中，蒙牛、伊利竞争激烈。蒙牛、伊利在商超中各个品牌都可见到单独堆头并伴随

折扣，乳制品产品在所有类别中竞争最为激烈，由生产日期结合调研来看，蒙牛是最受欢迎的

品牌，蒙牛臻享纯牛奶最为畅销。

非乳饮料中，本土品牌承德露露最受欢迎，强爽受年轻人欢迎。承德露露作为河北省上市
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公司在几代人心中有着坚实的品牌基础，是过年送礼几乎必备的产品。此外，强爽近年来较受

年轻人欢迎。

表 3：河北唐山乳制品调研

调研场所 品牌 产品
原 价
（元）

现 价
（元）

折扣 生产日期
是 否 最 畅 销
品牌

最畅销产品

商超 蒙牛
精选牧场纯牛

奶
58.8 39.6 67% 240131 是 是

低乳纯牛奶 50.5 39.6 78% 240113
梦幻盖精选牧

场高钙奶
68 49.9 73% 231116

蓝莓果粒风味

酸奶
68 49 72% 231228

蒙牛特仑

苏

特仑苏环球精

选纯牛奶
59 231116

特仑苏有机奶 76 68 89% 231201
特仑苏低脂奶 76 68.4 90% 231225

伊利金典
伊利金典有机

纯牛奶
65 48 74% 240128 是

伊利金典高钙

纯牛奶
48.9 29.9 61% 231029

伊利金典梦幻

盖纯牛奶
75 39.9 53% 240126

伊利 QQ星纯牛奶 68 240108
有机竖版纯牛

奶
59.9 231129

低脂纯牛奶 44.9 231016
伊利安慕

希
希腊风味 原味 66 49.8 75% 231223

希腊风味 芒果

味
68 231118

资料来源：草根调研，华金证券研究所

图 5：河北唐山商超调研乳制品 图 6：河北唐山商超调研乳制品

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

4、小食品：三只松鼠线下拓展强

零食送礼较为少见，商超内坚果品类较受欢迎、堆头最多。零食在送礼场景中较为少见，

多用于家庭内部购买，调研商超发现：
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1）坚果：三只松鼠有堆头，每日坚果最为畅销，不见百草味等其他品牌身影；洽洽的每日

坚果也较受欢迎；本地品牌凤凰人家堆头最多，促销明显，但其热销产品是迁西板栗，消费者

对于坚果更加倾向全国知名的大品牌。

2）面包：优势品牌不突出，达利园、盼盼是较为常见的品牌。

3）速冻：商超里安井产品占据优势，有亲戚年夜饭购买安井预制菜进行制作。

表 4：河北唐山小食品调研

调研场所 品牌 产品
原 价
（元）

现 价
（元）

折扣 生产日期
是 否 最 畅
销品牌

最畅销产
品

商超 三只松鼠 750g每日坚果元气款 228 231216
洽洽 每日坚果 168 240101 √ √

特选坚果 199 231201
优选坚果 139 231210

凤凰人家 干果礼盒 168 99 59% 231212
迁西板栗 128 99 77% 240116 √

资料来源：草根调研，华金证券研究所

图 7：河北唐山商超调研零食 图 8：河北唐山商超调研零食

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

二、 浙江湖州

1、白酒：高端酒消费占主流，非高端老窖优势明显

产品品牌上，湖州地区白酒消费以贵州茅台、五粮液、泸州老窖为主，除高端酒外泸州老

窖占据绝对份额。当地送礼以飞天茅台 53度、八代五粮液 52度、国窖 1573 38度为主；婚宴

等以飞天茅台 53度、八代五粮液 52度、国窖 1573 38度、剑南春水晶剑、泸州老窖窖龄 60

年为主，主要视家庭条件选择，其中水井坊在湖州地区婚宴曾占据一定比例，但近年来逐年减

少。

价格带来看，春节聚餐视聚餐对象不同和家庭条件不同存在不同白酒选择，上限可至飞天

茅台 53度和八代五粮液 52度，但多以 100-300元的泸州老窖产品如头曲、窖龄 30年为主。

日常消费乡镇地区多为泸州老窖头曲等百元价格带泸州老窖产品，城市地区多为泸州老窖窖龄

30年、泸州老窖香溢等 100-200元价格带泸州老窖产品。2023年经济下行，虽聚餐需求无明
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显减少，但送礼需求有所下降。根据草根调研，2023 湖州地区高端白酒消费显著减少，较

2022年减少约 20%。

渠道方面，湖州地区白酒消费主要以烟酒批发商为主，商超、小店终端价格相比烟酒批发

商溢价严重，低端酒至高端酒相差可达十几至上百元。

表 5：湖州地区白酒售价

品牌 品类 价格（500ml装，元）

贵州茅台 飞天茅台 2700-2800

五粮液 八代五粮液 970

泸州老窖 国窖 1573 38 度 660

窖龄 30 年 200

窖龄 60 年 300

香溢 260/150

头曲 83

洋河 梦之蓝 M3（水晶版）52 度 638（商超）

梦之蓝 M3（水晶版）40.8 度 598（商超）

天之蓝 52 度 458（商超）

天之蓝 38 度 438（商超）

海之蓝 22 版 38 度 188（商超）

资料来源：草根调研，华金证券研究所

图 9：湖州商超白酒货架 图 10：湖州春节期间畅销白酒

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

2、调味品：主流品牌销售好，小店动销优于商超

1）酱油：湖州地区酱油消费主要以海天、千禾、老恒和、李锦记为主。各商超中酱油基本

均拥有整个货架，其中海天基本占据整个酱油货架的一半，品类最多，千禾、老恒和、李锦记

占据剩余部分几乎全部。从销售份额来看，据售货员介绍，虽然老恒和为湖州本土品牌，占据

本土地域优势，海天酱油仍占据约 70%的份额，最畅销品类为金标生抽、味极鲜、草菇老抽。

生产日期方面，分品牌来看，海天、千禾、老恒和、李锦记多生产于 2023年 8月之后，

当地小品牌湖羊日期较远，存在部分 22年末、23年初的情况。分渠道来看，同品类小店酱油

生产日期比商超更新鲜，小店酱油生产日期多为 2023年 12月、2024年 1月，原因可能为小

店库存少流转快，以及存在价格优势。
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2）食醋：湖州地区食醋消费主要以老恒和、恒顺为主。各商超食醋整体基本仅占据半个货

架，品牌包括老恒和、恒顺、海天、千禾、鲁花等。据售货员介绍，销售份额来看，湖州食醋

60%被本土品牌老恒和占据，其玫瑰米醋在当地极畅销。生产日期方面，各品牌多生产于 2023

年 8月之后。分渠道来看，同品类小店食醋生产日期比商超更新鲜，小店食醋生产日期多为

2023年 12月、2024年 1月，原因可能为小店库存少流转快，以及存在价格优势。

3）蚝油：湖州地区蚝油消费主要以海天为主。各商超蚝油仅占据货架小部分，品类远少于

酱油和食醋，铺货品牌包括海天、千禾、李锦记、老恒和等，其中海天品类最多。从销售份额

来看，海天蚝油占据大头，最畅销品类为海天上等蚝油。生产日期方面，商超生产日期多在

2023年下半年，不同小店差别较大，一些小店蚝油生产日期较老，在 2023年 4月，另一些小

店生产日期较新鲜，在 2023年 12月。

4）火锅底料：湖州地区火锅底料消费主要为海底捞和好人家。各商超火锅底料品类较少，

仅占据货架约四分之一，其中基本由海底捞和好人家产品组成，其余品牌包括呷浦呷浦、百味

斋等，其中牛油辣味和番茄味产品最为畅销。

图 11：湖州商超调味品货架 图 12：湖州畅销蚝油

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

3、乳饮制品：伊利蒙牛销售火，日期新鲜折扣大

湖州地区常温奶消费以伊利、蒙牛为主，低温奶光明占比较大。其中常温奶最畅销的品类

为安慕希黄桃燕麦、安慕希原味、金典以及特仑苏，春节期间常温奶送礼需求大，重点品类常

温奶生产日期基本都在 2024 年 1月以后，其中安慕希黄桃燕麦销售最为火热，生产日期为

2024年 2月。此外，春节各家折扣力度均较大。

表 6：湖州地区乳制品售价

品牌 品类 优惠价（元） 原价（元） 折扣

伊利 安慕希黄桃燕麦 58.0 68.0 85%

安慕希原味 53.9 66.0 82%

安慕希哈密瓜 88.0 88.0

金典 49.9 65.0 77%

纯牛奶 52.4 80.0 66%

蒙牛 纯牛奶 59.9 72.0 83%

特仑苏（10

月）

34.9 65.0 54%

特仑苏 49.9 65.0 77%
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品牌 品类 优惠价（元） 原价（元） 折扣

光明 莫斯利安 49.9 63.0 79%

资料来源：草根调研，华金证券研究所

4、小食品：三只松鼠堆头明显，零食量贩店崛起

1）零食：百草味、三只松鼠、良品铺子、盐津铺子均在湖州地区大型商超有所铺货，三只

松鼠线下堆头明显，盐津铺子铺货较少，良品铺子有专卖店，一些小型超市里良品铺子和盐津

铺子存在无铺货的情况。

近年来湖州零食专卖店、量贩店数量增加明显，多数店铺于 2022年和 2023年新开。此外

还有通过换取游戏币抓取零食的店铺，通过新颖的方式吸引顾客。

2）瓜子：湖州地区瓜子品牌主要有洽洽、姚生记、恒康食品、大好大等，瓜子品类较多，

几乎占据整个货架，其中洽洽香瓜子、核桃味瓜子销量较好。

3）速冻：速冻食品中，速冻火锅料中安井铺货较大，其次为桂冠、唯新和澳门豆捞，其中

澳门豆捞定价高，为浙江杭州当地品牌；速冻馒头、包子、水饺主要以三全、安井、湾仔码头、

龙凤、五丰为主；速冻汤圆以湾仔码头、龙凤为主。

图 13：湖州商超三只松鼠坚果 图 14：湖州商超安井货柜

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

三、 四川成都

1、白酒：特曲 60版畅销，川酒贵酒占优

商务送礼价格带在 500元左右，泸州老窖特曲 60畅销。草根调研显示，部分超市春节期

间销售最好的产品是泸州老窖 60版特曲，销售价格在 500-600元左右，价格对于自饮消费和

礼赠都合适，店员反馈表示这款产品更多以礼赠形式为主，也有少量自饮情况。

高端酒价格平稳，茅台缺货、五粮液及国窖 1573货品充足。1）茅台：超市缺货，价格普

遍在 3000-4000元，反馈显示销售表现比较好。烟酒店茅台产品有货，价格在 3200元出头。2）
五粮液：零售价格从 969-1399元不等，货物充足，春节期间购买的人不多，主要是在年前购

买比较多。3）泸州老窖：1573零售价格从 985-1098元不等，货物充足，销售表现平稳，较

往年没有明显增加。
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口粮酒以本地酒为主，洋河认可度略低。1）郎酒：零售价歪嘴 18.8元（100ml口粮酒）、

红十 399元，红十五 599元。2）丰谷：丰谷特曲 118元，丰谷酒王 398元。3）洋河：海天梦

在四川销售表现不好，消费者对于川酒和贵酒的接受程度比较高，对于苏酒不认可，口感难以

接受。零售价格，海之蓝 208元、天之蓝 398元、M3 600元、M6+ 800元。

图 15：四川成都商超调研白酒 图 16：四川成都商超调研白酒

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

2、调味品：千禾销售强折扣大，各品牌货龄均较轻

1）酱油：根据调研显示，酱油货架成列上千禾、海天产品为主，基本有 8-10个 SKU，其

次是李锦记 3-5个 SKU，厨邦等品牌 SKU比较少，货架陈列相对在角落和下层。从生产日期

来看，基本产品都是 2023年 12月及以后生产的产品，其中千禾部分产品在 1月以后生产，货

龄比较新。

2）食醋：根据调研显示，货架陈列上主要以千禾、保宁、恒顺产品为主，产品 SKU在 10
个以上，货架主要占据中层和上层位置，分品牌进行陈列，品牌数较酱油更丰富。从生产日期

来看，保宁、千禾、恒顺产品基本以 2024年 1月生产产品为主，货龄较新；其他品牌中有去

年 12月上旬生产的产品。

3）蚝油：根据调研显示，货架陈列主要以海天、李锦记、太太乐为主。其中李锦记 SKU
超过 10个，海天和太太乐的 SKU在 4-6个，厨邦、加加和千禾的 SKU普遍在 1-3个。从生产

日期来看，蚝油产品基本与于 2023年 12月生产，其中李锦记部分 SKU生产日期在 2024年 1
月。

4）火锅底料：根据调研显示，产品有名扬、海底捞、抄、桥头、好人家、大红袍等品牌，

其中海底捞、名扬和抄的 SKU在 5-6个，好人家、桥头和大红袍的 SKU在 2-3个。从产品生

产日期来看，火锅底料产品的生产日期基本在 2023年 11月以后。

5）复合调味料：产品有海底捞筷手小厨、太太乐、好人家等品牌，产品 SKU基本在 6-8
个，涵盖了水煮鱼、小龙虾、黄焖鸡等调料。从产品生产日期来看，基本在 2024年以后生产。

表 7：四川成都调味品调研

类别 产品 原价（元） 现价（元） 折扣 规格 生产日期

酱油 千禾有机酱油 49.8 38.9 78% 500ml 20231202

千禾鲜字生抽 7.5 6.9 92% 500ml 20231217

千禾鲜字老抽 7.5 7.5 500ml 20231207

千禾味极鲜特级生 12.9 12.5 97% 1L 20231205
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类别 产品 原价（元） 现价（元） 折扣 规格 生产日期

抽酱油

千禾头道金标特级

生抽酱油

25.9 19.5 75% 1.8L 20231205

千禾零添加特级生

抽

12.9 12.9 1L 20240105

千禾零添加生抽酱

油

16.8 10.9 65% 1L 20231219

千禾零添加酱油特
级生抽

22.8 20.9 92% 1.8L 20240112

千禾零添加酱油
380 天

29.9 20.9 70% 500ml 20231206

千禾零添加酱油

280 天

49.9 29.9 60% 1.8L 20231115

千禾零添加酱油
180 天

16.8 14.9 89% 500ml 20240115

千禾零添加酱油

180 天

45.8 26.9 59% 1.8L 20231115

千禾零添加酱油 9.9 9.9 500ml 20231227

李锦记生抽 6.9 6.9 500ml 20231218

李锦记精选生抽 10.9 9.5 87% 500ml 20231209

李锦记锦珍生抽 19.9 19.9 1.75L 20240116

加加面条鲜酱油 12.9 12.8 99% 500ml 20240118

海天鲜味生抽王 16 12.9 81% 1.28L 20231217

海天味极鲜酱油 16.8 13.9 83% 750ml 20231218

海天味极鲜酱油 9.8 9.8 380ml 20231219

海天特级金标生抽 11.9 9.9 83% 500ml 20231108

海天零添加生抽特
原本味

10.8 10.8 1L 20231219

海天零添加金标生
抽

9.9 9.9 500ml 20231224

海天酱油鲜味生抽 26.8/2 瓶 15.4 1.28L 20231213

海天海鲜酱油 13.5 12.5 93% 500ml 20231219

海天 0金标生抽 25.8 14.9 58% 1.28L 20231109

厨邦味极鲜酱油 17.9 10.9 61% 760ml 20231203

食醋 中坝白醋 - 7.4 500ml 20240105

一级（金标）保宁
醋

6.9 6.8 99% 430ml 20231218

千禾有机醋 49.8 元 30.9 62% 500ml 20231217

千禾有机醋 - 29.9 500ml 20240114

千禾一醋 15.9 元 14.9 94% 1.8L 20240104

千禾清香米醋 - 13.8 1.28L 20240118

千禾零添加糯米香

醋

- 8.5 500ml 20240111

千禾零添加 5 年窖
醋

15.8 元 15.7 99% 500ml 20240110

千禾窖醋 5 年 - 15.3 500ml 20240108

千禾窖醋 3 年 11.8 10.9 92% 500ml 20240121

千禾窖醋 2 年 - 19.2 1.8L 20240107

千禾窖醋 10 年 - 29 500ml 20240129

千禾姜蒜香醋 - 8.5 500ml 20240104

千禾白醋 5.9 3.9 66% 500ml 20231216

恒顺镇江香醋 9.9 7.9 80% 500ml 20240116

恒顺牌零添加老陈 - 11.9 500ml 20231219
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类别 产品 原价（元） 现价（元） 折扣 规格 生产日期

醋（3年）

恒顺牌零添加老陈

醋（2年）

- 10.9 500ml 20231227

恒顺金优香醋 13.9 9.9 71% 550ml 20231204

海天陈醋 - 8.7 800ml 20231219

海天白米醋 5.8 5.5 95% 450ml 20231216

海天 0金标米醋 - 9.9 450ml 20240119

保宁特级醋 10.9 9.9 91% 440ml 20240119

保宁手工特制醋 19.8 15.9 80% 500ml 20231219

保宁三年陈酿醋 13.8 10.9 79% 480ml 20231229

保宁三年陈醋 - 13.8 480ml 20231227

保宁凉拌醋 - 8.9 元 480ml 20240117

保宁姜蒜醋 - 6.4 元 480ml 20240119

保宁醋 - 7.8 元 430ml 20240104

蚝油 太太乐宴会双贝蚝
油

13.9 元 两瓶 23.8 元 545g 20240104

太太乐宴会鲍汁蚝
油

16.9 元 - 396g 20240129

太太乐减盐蚝油 10.9 元 - 232g 20231219

太太乐宴会双菇蚝
油

10.9 元 - 232g 20231204

千禾金标蚝油 8.9 元 - 510g 20231219

鲁花生鲜蚝油 8.9 元 - 218g 20231119

李锦记味蚝鲜蚝油 7.9 元 满 20 元减 4 680g 20231218

李锦记味蚝鲜蚝油 6.9 元 满 20 元减 4 480g 20231208

李锦记旧庄蚝油 19.9 元 - 510g 20231224

李锦记锦珍鲜味蚝
油

10.1 元 两瓶 16.2 元 705g 20240109

李锦记金蚝油 9.9 元 - 700g 20240119

李锦记财神蚝油挤

挤装

12.9 元 两瓶 21.8 元 320g 20240121

李锦记财神蚝油 13.5 元 两瓶 23 元 510g 20240106

李锦记财神蚝油 7.9 元 满 20 元减 4 255g 20240119

李锦记薄盐蚝油挤

挤装

12.9 元 两瓶 21.8 元 300g 20240121

加加上等蚝油 6.9 元 原价 11.9
元，约 5.8

折

715g 20240118

海天上等蚝油 5 元 - 260g 20240113

海天上等蚝油 9.8 元 - 700g 20240111

海天金标蚝油 11.2 元 两瓶 18.4 元 715g 20231219

海天 0 金标蚝油挤
挤装

17.8 元 - 625g 20231119

资料来源：草根调研，华金证券研究所

3、乳饮制品：蒙牛伊利动销好、货龄新鲜、部分折扣搭赠

成都常温奶以伊利、蒙牛为主，生产日期普遍在 2024年 1月以后生产，部分货龄较长的

产品普遍采取了更多的优惠政策，如搭赠、折扣等。

表 8：四川成都乳制品调研

品牌 产品 价格 规格 生产日期
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品牌 产品 价格 规格 生产日期

伊利

金典纯牛奶 49.9 元/箱 250ml x 12 20240113

金典有机 65 元/箱（原价 75 元） 250ml x 12 20231217

金典新西兰原支进口 99 元/箱 250ml x 24 20231110

安慕希原味 66 元/箱 205g x 12 20240202

安慕希 AMX 草莓风味酸奶 88 元/箱 230g x 10 20240213

安慕希气泡风味发酵乳 78 元/箱 215g x 12 20240203

伊利纯牛奶 44.8 元/箱（搭赠 3 个） 250ml x 16 20231027

伊利臻浓 56 元/箱 250ml x 16 20240207

伊利脱脂牛奶 56 元/箱 250ml x 16 20240113

蒙牛

特仑苏纯牛奶 49.9 元/箱 250ml x 12 20240112

特仑苏有机 59.9 元/箱 250ml x 12 20231015

特仑苏梦幻盖 78 元/箱 250ml x 10 20231106

纯甄香草风味酸奶 39.9 元/箱 200g x 10 20231110

蒙牛纯牛奶 44.8 元/箱 250ml x 16 20231024

蒙牛低脂高钙 52.8 元/箱 250ml x 16 20240110

蒙牛精选牧场纯牛奶 39.9 元/箱 250ml x 10 20231101

资料来源：草根调研，华金证券研究所

图 17：四川成都乳制品堆头

资料来源：草根调研，华金证券研究所

4、小食品：零食量贩店满足采购年货需求

2023年成都地区出现了很多零食量贩店，主要以在人流密集的社区店为主，只有部分门店

开设在商场，2024年春节期间消费也有增加，消费主要以散称的年货产品为主，大年三十和大

年初一零食有鸣门店也有开门，主要消费以小朋友为主。

零食量贩店中注意看到有主流品牌售卖，如洽洽产品有坚果、瓜子等，包括小包装焦糖瓜

子、原味瓜子、香瓜子和每日坚果等；有友有散称泡凤爪产品等；甘源有豌豆等小包装产品，

且特别注明仅供零食渠道。
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图 18：四川成都零食量贩店调研 1 图 19：四川成都零食量贩店调研 2

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

四、 河南商丘

1、白酒：主流价位 50-200元，偏好低度白酒

送礼规格 50-200元左右, 如杜康 N20宴酒、老凤酒、五粮液、洋河海之蓝等，也有本地品

牌睢酒，80元/500ml。睢县消费水平较低，宴席主流价位在 50-200元，消费度数偏低，送礼

规格相同。过年聚餐宴席几乎没有高端酒水。商务送礼一般由整箱洋河海之蓝等构成。

表 9：河南商丘睢县白酒调研

品牌 品类 价格（元）

郎酒 郎酒 53 度 500ml 230（商超）

茅台 茅台醇浆 53 度 500ml 98（商超）

五粮液
赊店老酒

洋河

茅台国珍 20 年 53 度 500ml 135（商超）

五粮醇大淡雅 50 度 500ml 62（商超）

赊店元青花浓香型白酒 46 度 500ml 130（商超）

洋河大曲蓝瓷浓香型 480ml 79（商超）

海之蓝浓香型 46 度 480ml 145（商超）

泸州老窖

洋河成就 1989 浓香型 52 度 500ml 98（商超）

泸州品鉴和之礼 500ml 49.9（商超）

资料来源：草根调研，华金证券研究所

2、调味品：海天畅销、货龄新鲜，加加德庄低价走货

1）酱油：海天堆头最多，加加堆头数量较海天少，但是品类较多，价格低销量可观。此外，

千禾、厨邦、李锦记也均有铺货。海天、加加货龄较小，均为 2024年 1月以后，其余品牌堆

头较少，货龄也较大。

2）食醋：海天堆头最多，销量最好，生产日期均为 2024年 1月，紫林生产日期为 2023

年 6月,未见其他品牌，食醋品牌偏好明显。

3）蚝油：蚝油消费主要以海天为主。各商超蚝油仅占据货架小部分，品类远少于酱油和食

醋，铺货品牌包括海天、李锦记、厨邦等，其中海天品类最多。
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4）火锅底料：好人家、海底捞和德庄堆头最多，可能因为德庄已在睢县开店，销量有明显

优势。

表 10：河南商丘睢县调味品调研

类别 品牌 品类 价格（元）

酱油 海天 生抽酱油 500ml 4.90

鲜味生抽 1l 11.90

银标生抽 500ml 6.90

金标生抽 800ml 8.90

特级味极鲜 500ml 10.00

味极鲜 750ml 12.90

黑豆 0金标生抽 500ml 11.90

零添加酱油 1l 13.90

厨邦 美味鲜酱油 760ml 12.90

厨邦酱油 410ml 8.90

金标生抽 500ml 7.90

金品生抽 410ml 7.90

特级味极鲜 760ml 10.90

千禾 有机酱油 500ml 33.80

有机酱油 210ml 14.90

生抽酱油 1l 12.90

味极鲜 1l 12.90

李锦记 味极鲜 500ml 11.60

锦珍生抽 500ml 7.90

薄盐生抽 500ml 9.90

金标生抽 500ml 8.90

零添加金标生抽 500ml 10.90

精选生抽 500ml 8.90

加加 金标生抽 500ml 9.90

特级金标生抽 500ml 12.50

珍鲜生抽 500ml 6.80

凉拌生抽 500ml 7.00

特级凉拌生抽 500ml 10.90

味极鲜 500ml 7.90

特级味极鲜 500ml 12.90

食醋 海天 白米醋 500ml 6.90

清香米醋 800ml 7.90

醋精酿白醋 1.75l 9.90

9 度 500ml 5.90

紫林 白醋 500ml 4.90

白米醋 820ml 6.90

蚝油 海天 蚝油 700g 7.90

0 金标蚝油 740ml 13.00

拌馅蚝油 590g 9.90

金标蚝油 715g 10.90

一品鲜蚝油 715g 12.90

蚝油皇 9.90

海天有机蚝油鲜露 600g 13.90

李锦记 味蚝鲜 600g 6.90

鲜味蚝油 705g 12.00

厨邦 炒菜鲜蚝油 700g 8.90

渔女蚝油 6.50
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类别 品牌 品类 价格（元）

火锅底料 海底捞 番茄火锅底料 13.90

三鲜火锅底料 13.00

清油火锅底料 13.90

好人家 三鲜火锅底料 13.90

菌汤火锅底料 13.90

骨汤火锅底料 13.90

手工牛油火锅底料 25.90

德庄 老火锅 13.90

资料来源：草根调研，华金证券研究所

3、乳饮制品：伊利蒙牛竞争激烈，非乳中强爽堆头醒目

乳制品是过年送礼几乎必备的产品，商丘睢县市场中，蒙牛、伊利、君乐宝等品牌竞争激

烈。非乳饮料中，AD钙奶和旺仔牛奶也多为送礼选择。此外，强爽近年来较受年轻人欢迎，堆

头醒目。

图 20：河南商丘睢县商超乳制品货架 图 21：河南商丘睢县强爽堆头

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

4、小食品：三只松鼠有堆头，散称坚果更畅销

1）坚果：三只松鼠有堆头，不见沃隆每日坚果、百草味等其他品牌身影，而散称坚果较受

欢迎。

2）瓜子：品牌主要有沙土、洽洽瓜子，散称瓜子较畅销。

3）速冻：商超里思念、三全优势明显，但销售不佳。日常速冻火锅丸子散称销量较好，节

假日三全的水饺、思念汤圆销量较好。
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五、 山东菏泽

1、白酒：送礼价位 200-300元，洋河花冠畅销

洋河天之蓝、海之蓝产品在本地口碑很好；五粮液的尖庄、泸州老窖和本地品牌花之冠销

量也可观，价位基本在 200-300元之间，高端酒少见。

表 11：山东菏泽白酒售价

品牌 品类 价格（元）

洋河 海之蓝 42 度 480ml 两瓶装礼盒版 289

天之蓝 52 度 480ml 268

花冠 53 度仙女浓香礼盒 220

42.8 度 6 瓶箱 300

冠群芳 295

五粮液 红盖尖庄 588ml 240

尖庄高光礼盒 148

资料来源：草根调研，华金证券研究所

2、调味品：海天销量绝对占优，千禾厨邦亦有铺货

1）酱油：海天销量最好，基本占据货架一半以上，剩余品牌有厨邦、千禾。生产日期基本

都在 2024年 1月以后。

2）食醋：海天货架占比最多销量最好，恒顺销量可观，海天货龄 1个月，恒顺 2-3个月。

3）蚝油：海天堆头最多销量最好，货龄两周以内，李锦记、厨邦货龄在 1-2个月。

4）火锅底料：大红袍堆头最多，海底捞销量也可观。货龄都在 2个月左右。

表 12：山东菏泽调味品售价

类别 品牌 品类 价格（元）

酱油 海天 生抽酱油 5.0
海鲜酱油 14.9
金标生抽 8.9
味极鲜 12

厨邦 美味鲜 14.9
厨邦酱油 6.9

千禾 纯酿红烧 10.9
减盐生抽 12.9
生抽酱油 12.6
味极鲜 10.9

食醋 海天 陈酿醋 8.5
香醋 5.9

金标香醋 9.9
清香米醋 8.9

恒顺 米醋 500ml 7.5
零添加醋 9.9

蚝油 海天 上等蚝油挤挤装 9.90
上等蚝油 700g 5.90

渔女蚝油 6.50
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类别 品牌 品类 价格（元）

金标蚝油 10.90
李锦记 财神蚝油 15.90

味蚝鲜 680g 7.90
厨邦 炒菜鲜蚝油 700g 8.90

渔女蚝油 6.50
火锅底料 大红袍 三鲜火锅底料 6.80

红汤火锅底料 6.90
牛油火锅底料 6.99

海底捞 牛油火锅底料 7.90
三鲜火锅底料 7.90
清油火锅底料 4.90

资料来源：草根调研，华金证券研究所

3、乳饮制品：蒙牛伊利畅销，货龄新鲜有折扣

蒙牛、伊利超市货架堆头最多，养元次之，其余品牌少见，部分超市买两箱优惠 10-20元，

乳制品货龄基本在两周以内。

表 13：山东菏泽乳制品售价

品牌 品类 价格（元）

伊利 臻浓纯牛奶 32.90
高钙低脂 39.90
安慕希原味 49.90
纯牛奶 45.90

蒙牛 纯牛奶 33.9
特仑苏 45.90

低脂高钙 39.9
养元 六个核桃 59.90

资料来源：草根调研，华金证券研究所

4、小食品：散称零食为主，优势品牌较少

1）坚果：货品较少，优势品牌未见铺货。

2）瓜子：散称瓜子为主，袋装主要是洽洽，货龄较新。

3）速冻：安井、三全速冻食品销量较好，货龄在 1个月以内。

六、 山东泰安

1、白酒：主流价位 100-300元，洋河及本地酒占优

周围亲友聚餐用酒为泸州老窖 1573、贵州习酒、洋河海之蓝等 。整体偏向价位在

100~300元/瓶。周围不太接触高端白酒。

表 14：山东泰安新泰白酒售价

品牌 品类 价格（元/瓶） 原价（元/瓶） 折扣

贵州茅台 茅台飞天 1099
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品牌 品类 价格（元/瓶） 原价（元/瓶） 折扣

五粮液 八代五粮液 1099
泸州老窖

洋河

精品头曲 288
梦之蓝水晶版 528
梦之蓝 M6 748 848 88%
天之蓝 52度 388 448 87%
天之蓝 42度 368 428 86%

海之蓝 178 238 75%
扳倒井

景阳春

扳倒井 52度 118
扳倒井 34度 108

景阳春 52度原浆 90 88 158元/2瓶

景阳春 52度富贵吉祥 76 128元/2瓶

资料来源：草根调研，华金证券研究所

2、调味品：海天动销旺，千禾小有布局

1）酱油：主要品牌有海天、千禾、鲁花、巧媳妇、厨邦、欣和，其中海天和千禾货架占比

最大，海天、千禾、鲁花的生产日期更新货龄较轻。

2）食醋：主要品牌有紫林、海天、千禾和巧媳妇。紫林品类最多，常用产品日期很新，比

如饺子醋、陈醋、白醋，日期在 2023年 12月左右，不常用的品类如葡萄醋、凉拌醋生产日期

在 2023年一季度。海天的陈醋、米醋日期多在 2023年四季度及以后。巧媳妇的几种米醋日期

都在 2023年 12月和 2024年 01月，日期很新。

3）蚝油：海天蚝油动销最快，生产日期多为 2023年年底或者 2024年 1月份，千禾蚝油

和本地品牌鲁花蚝油动销也较好，日期在 2023年 10月、11月。欣和和厨邦蚝油生产日期较旧，

2023年 3月、4月生产，占货架较少。

4）火锅底料：好人家、海底捞占比最大，品类多，草原阿妈和草原红太阳其次，还有大红

袍、小龙坎有一两个品类。各家货龄也相对新鲜，生产日期基本在 2023年 12月左右。

5）复合调味料：好人家占比最大，家乐其次。还有川至美、草原红太阳、欣和味达美等一

两个品类。各家生产日期基本在 2023年 12月左右，货龄较轻。

表 15：山东泰安新泰调味品调研

类别 品牌 品类 生产日期（年月）

酱油 海天 金标生抽 2023.11、2023.12
味极鲜 2023.11、2023.12

千禾 味极鲜 2023.11、2023.12
纯酿老抽 2023.11、2023.12

鲁花 自然鲜 2023.11、2023.12
巧媳妇 特级生抽 2023.10
厨邦 味极鲜 2023.11
欣和 味达美 2022.12

食醋 紫林 紫林陈醋 2023.03
山西陈醋 2023.12
凉拌醋 2023.01

山西老陈醋 2023.08
白醋 2024.01

饺子醋 2023.12
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类别 品牌 品类 生产日期（年月）

原酿陈醋 2023.12
葡萄醋 2023.02
酿造白醋 2023.12

海天 金标米醋 2022.11
金标陈醋 2023.10
糯米香醋 2023.11
白米醋 2023.12
苹果醋 2023.12

千禾 糯米香醋 2023.11
有机醋 2023.02
糯米白醋 2023.12
五谷陈醋 2023.11
3年窖醋 2023.11

巧媳妇 小米醋 2023.12
小米香醋 2024.01
米醋 2024.01

清香米醋 2023.12
蚝油 海天 蚝油 2024.01

李锦记 财神蚝油 2023.10
鲁花 薄盐蚝油 2023.03

鲁花蚝油 2023.10
欣和 臻品蚝油 2023.03
厨邦 蚝油 2023.04
千禾 蚝油 2023.10

火锅底料 海底捞 番茄火锅底料 2023.12
三鲜火锅底料 2023.12
清油火锅底料 2023.12
牛油火锅底料 2023.12
菌汤火锅底料 2023.12

小龙坎 鸳鸯火锅底料 2023.10
川式火锅底料 2024.01

德庄 老火锅 2023.11
好人家 骨汤火锅底料 2023.12

三鲜火锅底料 2023.10
番茄火锅底料 2023.11
菌汤火锅底料 2024.01

草原红太阳 骨汤火锅底料 2023.12
番茄火锅底料 2024.01
菌汤火锅底料 2024.01

草原阿妈 骨汤火锅底料 2023.12
轻油醇汤 2023.12
枸杞红枣 2023.12
轻辣舒汤 2024.01

资料来源：草根调研，华金证券研究所
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图 22：山东泰安新泰商超复合调味汁 图 23：山东泰安新泰商超复合调味料包

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

3、乳饮制品：蒙牛伊利势均力敌，常温酸奶动销好于高端白奶

送礼购入的整箱牛奶仍以蒙牛伊利为主，这两个品牌的各类箱装常温牛奶在一片区域内形

成堆头，其他品牌多在冰柜中散装出售。两大品牌货龄均很新鲜，大部分为 2024年 1月牛奶

总体日期较新，存在某些品类部分商品生产日期较旧的情况。

表 16：山东泰安新泰乳制品调研

品牌 品类 生产日期（年月）

蒙牛 纯甄 2024.01
纯牛奶 2023.11
特仑苏 2023.09~2024.01

伊利 安慕希 2023.11
纯牛奶 2024.02
金典 2023.10~2024.01

资料来源：草根调研，华金证券研究所

4、小食品：甘源、洽洽铺货显著

1）坚果零食：百草味、三只松鼠、良品铺子、盐津铺子：超市中只发现三只松鼠巴旦木和

百草味果干，产品种类很少，占货架比例也很小。无店中岛模式，出现街边零食专卖店、量贩

店，但没有品牌专卖店。袋装坚果中，甘源的腰果、花生等多个品类上架，占货架比例大。生

产日期为 2023年 11月~2024年 01月。

2）瓜子：洽洽占货架比例较大，传统香瓜子日期比较新，多为 2023年 12月或者 2024年

01月生产，蓝袋瓜子日期为 2023年 11月、12月。毛嗑瓜子也有四个口味上架，日期比较新，

多为 2023年 12月生产。

3）速冻：火锅丸子品类不多，品牌主要是安井、蒙来顺，安井有鱼蛋、芝士包、蟹棒，存

货都不多了，日期为 2023年 11月、12月，蒙来顺有蟹棒、芝士年糕，日期比安井旧一些。汤

圆元宵中，三全、思念的汤圆品种多占比大，日期都为 2023年 11月~2024年 01月，总体来

说三全的日期更新一些；湾仔码头也有几个品类，日期为 2023年 12月。
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图 24：山东泰安新泰商超速冻食品 图 25：山东泰安新泰商超瓜子

资料来源：草根调研，华金证券研究所 资料来源：草根调研，华金证券研究所

七、 新疆乌鲁木齐

1、白酒：销售热度不及往年，本地伊力特占优

白酒调研地点为友好超市，因为不允许记录价格所以凭记忆填写价格表。可以感受到今年

线下白酒销售热度不及之前两年，顾客稀少。家人反馈习酒比较受欢迎，一瓶的价格约为 850

元。本土品牌伊力老窖在平时的聚会宴请中比较受欢迎，价格更亲民。

表 17：新疆乌鲁木齐白酒调研

品类 品牌 产品 调研地点 价格（元）

白酒 贵州茅台 茅台飞天 友好超市 7999
白酒 洋河 天之蓝 友好超市 498
白酒 伊力酒厂 伊力老窖 友好超市 78

资料来源：草根调研，华金证券研究所

2、调味品：本土品牌占优，海天恒顺受欢迎，鸡肉调料深受喜爱

乌鲁木齐一直没有沃尔玛或者大润发类的连锁超市，老牌连锁超市家乐福现在难觅踪影。

友好集团目前在乌鲁木齐有多个城市综合体，其负一层的友好超市算乌鲁木齐的连锁超市。

从货龄来看，最受欢迎的调味品是本土品牌笑厨和七一酱园，便宜大碗，而且受到本地少

数民族的认可。其次受欢迎的是海天味业的酱油生抽以及恒顺香醋。复合调味品方面，新疆人

民喜爱的椒麻鸡和大盘鸡调料货龄非常短，销售良好。

表 18：新疆乌鲁木齐调味品调研

品牌 产品 价格（元/规格） 生产日期 货龄（月） 其他说明

笑厨

椒麻鸡调料 7.50/150g 2024/2/1 0.40
酱油 2.00/350ml 2024/1/22 0.73

大盘鸡调料 11.50/195g 2024/1/2 1.40
香醋 6.80/500ml 生产日期被包装遮挡
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品牌 产品 价格（元/规格） 生产日期 货龄（月） 其他说明

七一酱园
特制香醋 4.90/500ml 2023/12/16 1.97
五粮香醋 7.00/500ml 2023/8/16 6.03

海天

鲜味生抽 8.20/500ml 2023/12/1 2.47
上等蚝油 5.50/260ml 2023/11/26 2.63

零添加头道酱油 22.00/480ml 2023/12/10 2.17
0金标蚝油 14.00/740ml 2023/10/20 3.87

厨邦
味极鲜 10.90/750ml 2023/11/19 2.87 原价 12.50

特级鲜生抽 9.90/410ml 2023/11/16 2.97
恒顺 镇江香醋 11.90/550ml 2023/10/27 3.63
水塔 三餐醋 9.50/160ml 2023/9/17 4.97

千禾 零添加酱油 17.80/500ml 2023/10/23 3.77 1L装原价 25.90，现

价 10.90

李锦记

薄盐生抽 12.80/500ml 2023/10/21 3.83
财神蚝油 13.50/320ml 2023/10/24 3.73
草菇老抽 12.00/500ml 2023/10/12 4.13
味极鲜 9.90/500ml 2023/10/8 4.27 原价 12.80

旧庄蚝油 58.50/510ml 2023/9/6 5.33

好人家

手工牛油老火锅底

料
35.90/500g 2023/9/26 4.67 原价 39.90

麻辣小龙虾调料 17.80/200g 2023/12/3 2.40
老坛酸菜鱼调料 16.50/390g 2023/10/20 3.87
老坛酸菜鱼调料 16.50/390g 2023/10/20 3.87

海底捞
牛油 17.90/380g 2023/9/16 5.00

七珍菌汤 19.90/240g 2024/1/12 1.07
德庄 火锅底料 33.90/380g 2023/10/29 3.57

小龙坎 火锅底料 31.00/450g 2023/10/25 3.70
资料来源：草根调研，华金证券研究所

3、乳饮制品：地理位置原因，本土品牌铺货高

由于乌鲁木齐距离原产地近，且本土品牌性价比高、消费者接受度高，外地品牌在货架上

的品类不及北上广等城市，大部分货架摆放本土品牌，如西域春、花园、麦趣尔等。

表 19：新疆乌鲁木齐乳制品调研

品类 品牌 产品 价格 生产日期 货龄（月） 其他说明

牛奶

西域春 纯牛奶 50/200g*20 2024/2/6 0.23

花园
军垦牧场纯牛

奶
27.90/200g*20袋 2024/1/25 0.63

花园
黄金牧场纯牛

奶
48/200ml*15 2024/1/16 0.93

瑞缘 有机纯牛奶 69.9/200ml*10 2024/1/13 1.03
麦趣尔 纯牛奶 48/200ml*20盒 2024/1/8 1.20
光明 纯牛奶 12.90/1L 2024/1/1 1.43
伊利 安慕希 58.0/200g*10 2023/11/19 2.87 原价 6.80
伊利 金典 76.00/250ml*12 2023/11/16 2.97

资料来源：草根调研，华金证券研究所

4、小食品：本地特色零食销售为主，甘源已有布局

百草味、三只松鼠、良品铺子、盐津铺子零食品牌终端铺货较少，铺货量大的是本土各种

杂牌奶酪条、酸奶条等新疆特色小零食。甘源有一整个货架的小零食，但是销售情况并不乐观
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（摆放得很满，没有顾客拿走过的痕迹）。原来有的店中岛这次没有见到，街边零食专卖店和量

贩店数量没有明显增多。

冷冻食品品类较为丰富，除安井、三全和思念之外铺货较多的还有湾仔码头。部分产品有

打折促销活动，但总体销售情况不乐观。冰柜很满，没有顾客拿取的痕迹，来往顾客也没有在

这边停留的。（一个可能的猜测：听说北方人更喜欢自己在家包饺子而不是买速冻水饺）。

表 20：新疆乌鲁木齐小食品调研

品类 品牌 产品 价格（元/规格） 原价（元） 折扣

小食品 洽洽 传统香瓜子 9.50/160g
小食品 洽洽 蓝袋瓜子 8.50/108g 9.50 89%

小食品 洽洽
小黄袋每日坚

果
29.90/115g

小食品 安井
微波馅饼（黑

椒牛肉）
23.80/560g

小食品 安井
酥皮馅饼（猪

肉大葱）
12.90/300g

小食品 安井 红糖发糕 11.30/400g
小食品 安井 桂花糕 12.00/300g
小食品 安井 袋装手抓饼 21.90/900g
小食品 安井 灌汤小笼包 10.00/288g
小食品 安井 奶白馒头 15.90/250g
小食品 安井 红糖馒头 14.90/510g

小食品 三全
私厨水饺荠菜

罗汉笋
26.90/600g

小食品 三全
私厨水饺素三

鲜
28.90/600g

小食品 三全
状元水饺荠菜

猪肉
17.90/612g 19.90 90%

小食品 三全
状元地道北京

牛肉大葱水饺
17.90/612g 24.90 72%

小食品 思念 虾仁三鲜水饺 36.90/480g 39.80 93%
小食品 思念 至臻虾皇水饺 35.90/480g 39.80 90%

小食品 思念
至臻虾皇金牌

虾云吞
34.80/317g

小食品 思念
虾仁三鲜金牌

虾云吞
32.80/317g

小食品 思念 三鲜小云吞 16.90/400g 18.00 94%
小食品 湾仔码头 韭菜鸡蛋水饺 31.00/720g

小食品 湾仔码头
大白菜猪肉水

饺
38.60/720g

小食品 湾仔码头 虾仁三鲜水饺 38.90/400g 42.90 91%

小食品 湾仔码头
鲜美虾仁韭黄

水饺
38.90/400g 42.90

91%

小食品 湾仔码头 香菇菜肉云吞 31.90/600g

小食品 湾仔码头
鲜美虾仁三鲜

小云吞
31.50/400g

资料来源：草根调研，华金证券研究所

八、风险提示

1）食品安全问题。

2）业绩不及预期的风险。
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3）居民消费意愿下滑风险。

4）宏观经济增长不及预期的风险。

5）草根调研数据或因调研样本不足或数据获取方法存在缺陷等问题导致结果与行业实际情

况存在偏差。

6）草根调研有较强主观性，仅代表访谈人员个人感受，对地区及行业认知可能存在偏差。

7）微观调研结果仅供参考，不构成投资建议。
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行业评级体系

收益评级：

领先大市—未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300指数 10%以上；

同步大市—未来 6 个月的投资收益率与沪深 300指数的变动幅度相差-10%至 10%；

落后大市—未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300指数 10%以上；

风险评级：

A—正常风险，未来 6个月投资收益率的波动小于等于沪深 300指数波动；

B —较高风险，未来 6个月投资收益率的波动大于沪深 300指数波动；

分析师声明

李鑫鑫声明，本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格，勤勉尽责、诚实守信。本人对本报告的内容和观点负责，

保证信息来源合法合规、研究方法专业审慎、研究观点独立公正、分析结论具有合理依据，特此声明。
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